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0. Regisztrációs hét 

1. A településmarketing fogalma, szerepe a település irányításában. 
2. A marketing útja a településfejlesztésig. A települések feladatai, azok összehangolása.  
3. A településfejlesztés rendszere, felépítése, szakaszai. Településfejlesztési stratégiák elemei. Az 

(lakossági, turisztikai, beruházói, vállalkozói) igények felmérése.  
4. A marketing eszközei.  
5. Lokális erőforrás-gazdálkodás. SWOT analízis. 
6. Fejlesztési források, azok felkutatása és a térségbe irányítása. Beruházások térségbe vonzása és  

annak eszközei. 
7. 1. Rajzhét: 

8. Helyi szabályozás alakítása a településfejlesztési célok érdekében. 
9. A településsel szemben jelentkező érdekek összehangolása. A kiegyensúlyozott és fenntartható 

fejlődés biztosítása. 
10. Kommunikáció szerepe a településmarketingben. 
11.  Térinformatika és a településmarketing kapcsolata. 
12. Esettanulmányok értékelése - jó gyakorlatok 
13. Esettanulmányok értékelése - vita 
14. 2. Rajzhét:  
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